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1. WPROWADZENIE

Wsrod wielu wspotczesnych debat o mediach niewatpliwie donioste i wazne
jest wotanie o to, by media pielegnowaly wartosci i im stuzyty. A jesli wartosci,
to z cata pewnoscia chodzi o moralno$¢ mediow i przestrzeganie zasad etycz-
nych w ich budowaniu. Kwestie etyczne w §wiecie mediow sa jednak bardzo cze-
sto badane i przedstawiane metodami nauk spotecznych'. Wydaje si¢ jednak, ze
konieczne jest spojrzenie na ten szeroki problem na gruncie nauk normatywnych,
czyli poszukujac zasad moralnych czy formutujac oceny moralne faktow tworza-
cych ten szeroko pojety swiat medialnego przekazu®. Postugiwaé sie bedziemy
zatem typowa dla teologii moralnej metoda analizy tekstow, ale rowniez nie be-
dziemy stroni¢ od analizy faktow, podlegajacych moralnym ocenom. Juz temat
artykutu zostal sformutowany powinnosciowo i to w sposob kategoryczny, co tym
bardziej sugeruje powage podejmowanego zagadnienia na gruncie teologicznym.

' G. Lecicki, Integracyjna oraz dezintegrujgca funkcja mediow w spoleczenstwie informacyjnym,
Kultura — Media — Teologia nr 4, 2011, 45-54; R. Lesniczak, Realizacja dziennikarskiej zasady prawdy
i obiektywizmu podczas polskiej kampanii parlamentarnej 2015 r., Political Preferences nr 15 (2017),
43-59.

2 M. Drozdz, Etyczne orientacje w mediosferze, Tarndw 2006; J. Pleszczynski, Etyka dziennikar-
ska, Warszawa 2007; R. Lesniczak, Dziennikarz i informacja — integralny model formacji dziennikar-
skiej, Lodzkie Studia Teologiczne 20 (2011), 181-205; D. Guzek, Celebryci i ich medialna moralnos¢,
Studia Socialia Cracoviensia 4 (2012) 2, 117-127.
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Stojac na gruncie moralnosci chrzescijanskiej, przyjmuje, ze zarbwno wartosci,
jak 1 chronigce je normy maja charakter obiektywny, co suponuje koniecznos¢ ich
przestrzegania, poczynajac od solidnej analizy sytuacji, w jakiej dziatamy. A zatem,
poznawanie moralnych zasad przez ludzi tworzacych przekaz medialny jest absolut-
ng koniecznos$cig, chociaz to jeszcze nie wystarcza. Poznawaniu musi towarzyszy¢
budowanie w tworcy przekonania, ze tylko tak mozna postepowac, ze moralno$¢ nie
ogranicza, ale skutecznie poszerza zakres wolnosci, a ta jest w dziataniach moral-
nych cztowieka warunkiem zupelnie niezbednym?®.

Ryszard Montusiewicz, w swoim tekscie Miedzy faktem a przekazem — me-
dialna etyka przekazu faktow®, zastanawia si¢ nad faktem jako rzeczywisto$cig
zewnetrzng, ktéra albo nas spotyka, albo z ktorg si¢ zderzamy, i przekazem, tj.
percepcja tego faktu, jego zrozumieniem, interpretacja, jego ideologizacja, a na-
wet manipulacja. Wskazuje, ze r6zne czynniki ksztattuja poznanie faktu, opisanie
ijego oceng. To, co taczy fakt i jego przekaz, powinno mie¢ wymiar etyczny. A za-
tem, zaraz w punkcie wyj$cia musimy si¢ odnie$¢ do warto$ci moralnej. To praw-
da jawi si¢ jako warunek sine qua non wszelkiego przekazu informacji, co w me-
diach stanowi jeden z zasadniczych celéw ich tworzenia. Autor zachwyca si¢
wzorem warsztatu pisarskiego autoréw Ewangelii. W ten sposob ocenia Biblig
jako prezentujacg wydarzenia, fakty, usytuowane w konkretnych realiach i wia-
zaca konkretnych ludzi jako wzorzec ogladu, percepcji i prezentacji faktow. War-
to zauwazy¢, ze w Ewangelii nie ma wylacznie korzystnego wizerunku Aposto-
1ow. Montusiewicz w dalszej czesci refleksji zastanawia si¢, co moze si¢ znalezé
miedzy faktem a przekazem i zauwaza, ze tylko prawda moze nadawac ksztatt
przekazowi. Prawda za$ jest jedyng droga do prawdziwego dobra, czyli wszel-
ki przekaz sytuuje w kregu etyki. To przekonanie w etyce mediow staje si¢ zasadg
absolutnie priorytetowg. Niestety, jak zauwaza Montusiewicz, zamiast ukazywac
dobro, ukazuje si¢ dzisiaj czasami chetniej zto ze wzgledu na jego medialng atrak-
cyjnos¢. A zatem, wlasciwie utozona hierarchia wartosci jest dla dzisiejszych me-
diéw czyms moralnie nie do zastapienia.

Rzetelne dziennikarstwo moze opiera¢ si¢ tylko na zrodtach, stad weryfikacja
zrodet 1 wiarygodnosci informacji jest najwazniejsza, ale samo dotarcie do zrodet
nie moze wyznacza¢ etycznosci przekazu. Wazna jest godnos¢ osoby, respekt wo-
bec opisywanej sytuacji, a takze szacunek wobec medialnego odbiorcy i rzetelnos¢
oraz obiektywizm®. Wspomniane tutaj zasady majg nie tylko charakter zawodowe-
go warsztatu dziennikarskiego, ale sa przepojone duchem etyki. A zatem, uprawnio-
ne staje si¢ pytanie: Czy przekaz pozbawiony wymiaru moralnego moze ciagle
uchodzi¢ za medium w $cistym sensie tego stowa?

3 W. Dtubacz, O obicktywne pojmowanie moralnosci, Cztowiek w Kulturze nr 10 (1998), 147-160.

4 R. Montusiewicz, Migdzy faktem a przekazem —medialna etyka przekazu faktow, w: Media w wy-
chowaniu chrzescijanskim, red. D. Bis, A. Rynio, Lublin 2010, 232-235.

5 M. Waszak, Postprawda i fake news czy weryfikacja tresci i zrédel informacji, Refleksje nr 16,
2017, 173-188; M. Drozdz, Godnos¢ osoby ludzkiej jako fundament i cel komunikacji medialnej, Studia
Socialia Cracoviensia nr 8 (2016) 2, 11-28.
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Dziennikarze moga by¢ wystawieni na szczegdlng probe¢ zwigzang z oddaniem
si¢ lub poddaniem manipulacji i propagandzie. Wprawdzie obiektywnos¢ i niezalez-
no$¢ medidw powinien gwarantowa¢ demokratyczny system wladzy, ale przeszkoda
moze tutaj stawac si¢ zalezno$¢ polityczna, niestety bardzo mocno obecna w §wiecie
mediéw®. Nie brakuje bez watpienia regulacji o charakterze deontologicznym, pro-
blemem jest natomiast skutecznos¢ i sposob ich egzekwowania’. Na dziennikarstwie
spoczywa obowiazek dociekania prawdy oraz upominanie si¢ o przestrzeganie pra-
wa 1 pigtnowanie zta, a takze odstaniania mechanizméw manipulacji politycznych
i propagandowych. Dziennikarze sg wezwani do szczegdlnego poczucia odpowie-
dzialnosci za kazdy kontakt, obraz, nagranie czy artykut.

Elliot Aronson, podejmujac temat srodkow masowego przekazu, podkreslal, ze
wigze sie niestety z nimi bardzo §cisle propaganda. Zauwaza, ze o tym, ktore wia-
domosci wlaczy sie do pisma, decyduje przede wszystkim ich warto§¢ widowisko-
wa. Widowiskowy uktad wiadomosci nie daje zrownowazonego obrazu wydarzen,
a kierujacy srodkami masowego przekazu nie sg ludzmi ztymi, ale starajg si¢ przede
wszystkim zabawia¢ odbiorcow. Pitka nozna jest bardziej widowiskowa niz mecze
szachowe, a rozruchy, zamachy bombowe, trzesienia ziemi, akty przemocy sa bar-
dziej eksponowane niz historie o ludziach $§wiadczacych pomoc, czy tez starajacych
si¢ zapobiec przemocy. Akcja sprawia, ze ogladanie wydarzen ekscytuje, a ludzie
zachowujacy si¢ spokojnie i w sposob zdyscyplinowany nie sg ciekawi®.

2. WPLYW MEDIOW NA CZLOWIEKA I JEGO SRODOWISKO

Jednym z niezaprzeczalnych faktow dotyczacych wspotczesnych srodkdw prze-
kazu medialnego jest dominujaca w nim rola obrazu. Swiat dzisiejszy w duzej mierze
dzigki sile oddziatywania medidéw stal si¢ duzo bardziej §wiatem obrazu niz $wia-
tem stowa, zwtaszcza wsrod przedstawicieli mtodego pokolenia. Adam Lepa zwra-
ca uwage na dominacj¢ obrazu w kulturze wspodlczesnego czlowieka, a spadek
czytelnictwa jest dla niego tego dowodem. Nadmierne obcowanie jednostki z ob-
razami sptyca w niej myslenie, ogranicza krytycyzm, zniecheca do tworczej reflek-
sji i czyni jg obojetna na liczgce sie sprawy cztowieka i $wiata’. Odbiorca, przeby-

¢ Szerzej o polityzacji mediow i mediatyzacji polityki mozna przeczyta¢ w: Z. Oniszczuk, Media-
tyzacja polityki i polityzacja mediow. Dwa wymiary wzajemnych relacji, Studia Medioznawcze 2011,
nr 4 (47), 11-22; T. Sasinska-Klas, Mediatyzacja a medializacja sfery publicznej, Zeszyty Prasoznaw-
cze 57 (2014), nr 2 (218), 162-175.

"R. Lesniczak, The Professional Formation of Journalists in Europe Analysis of Journalists’
Obligations According to the Regulations Stated in the Editorial Guidelines of Press Agencies and
Journals, and in the Ethical Codes of UNESCO and the European Union, Acta Universitatis Lodzien-
sis, Folia Litteraria Polonica nr 28 (2015) nr 2, 67-88; M. Glowacki, Dziennikarze polscy w $wietle
studiow poréownawczych systemow odpowiedzialnosci mediow w Europie, Studia Medioznawcze 2013,
nr 1 (52), 29-43; R. Le$niczak, “Technical” and deontological aspects of journalistic programmes,
Kultura — Media — Teologia nr 18, 2014, 60—89.

8 E. Aronson, Czlowiek istota spoleczna, Warszawa 2005, 64.

? A. Lepa, Opinia publiczna, media i zasady etyki, Paecdagogia Christiana vol. 27 (2011), nr 1, 89-98.
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wajac w sferze obrazow, tkwi czgsto w Swiecie zludzen, a to sprawia, ze z czasem
staje si¢ podatny na oddziatywania propagandowe, na manipulacje. Negatywne
skutki oddziatlywania obrazu mozna odnies¢ nawet do fotografii, ktora pokazuje
zdeformowany wycinek rzeczywistosci i wraz z innymi mediami wizualnymi do-
prowadza do zjawiska teatralizacji zycia spotecznego. Polega to na tym, ze niektore
media wizualne i audiowizualne traktuja odbiorce jako widza na widowni i znie-
walajg go do biernego przygladania si¢ temu, co si¢ dzieje. Obraz i obraz ruchomy
moze wywiera¢ sugestic. Wzmaga si¢ manipulacja obrazami, pornografia, a takze
wyrafinowana przemoc'’.

Joanna Sosnowska z KUL zastanawia si¢, czy film dokumentalny jest rejestracja
czy kreacja!'. Ten najpopularniejszy rodzaj filmowy uznawany jest za forme sztuki,
wykraczajaca poza zwykla rejestracje rzeczywistosci. To odrdznia ten gatunek od
innych form dziennikarskich, takich jak: informacja, reportaz, relacja. Wydaje sig, ze
mozna rozpatrywaé¢ dokument w kategoriach etycznych, ze szczegdlnym uwzgled-
nieniem moralnego wymiaru kreacji, inscenizacji i prowokacji oraz postawy twor-
czej. Czy dokumentalista jest artystg, czy tez obserwatorem i rejestratorem prawdy?
Tutaj pojawia si¢ juz wprost moralne pytanie o rol¢ filmu dokumentalnego i jego od-
czytanie zgodnie z oczekiwaniem odbiorcy. Jesli nie otrzymuje on prawdy faktow,
to znaczy, ze zostal wprowadzony w blad, a w miejsce prawdy pojawilo si¢ ktam-
stwo, co jest juz powaznym wykroczeniem moralnym. I znowu $rodki medialne
1 moralnos¢ stajg si¢ zupelnie nieroztgczne.

Poszukujac przyczyn kondycji moralnej dzisiejszej kultury, w tym takze $wia-
ta medidw, Wojciech Strzelecki w Kryzysie kultury wedlug Alberta Schweitzera'
cytuje opini¢ Alberta Schweitzera (zm. w 1965 r.) na temat dzisiejszego czlowie-
ka jako jednostki, ktora lekcewazy myslenie i jest wobec my$lenia nieufna. Przyczy-
ne widzi on w tym, Ze organizacje panstwowe, spoteczne i religijne, podajac gotowe
recepty na wszystko, zniechgcajg jednostke w dochodzeniu do whasnych przekonan
przez indywidualne dociekania, a w to miejsce proponujg przygotowane przez nie
gotowe przekonania. Dzigki wlasnym przemysleniom, cztowiek osiaga duchowa
niezalezno$¢ i dlatego jest w pewnym stopniu niewygodny, poniewaz nie daje gwa-
rancji, ze w spotecznos$ci bedzie si¢ zachowywat w oczekiwany i pozadany sposob.
Czlowiek wspolczesny, wedtug Alberta Schweitzera, nie robi uzytku ze swej zdol-
no$ci myslenia, natomiast narazony jest na wptywy zewngtrzne, ktore pozbawiaja
go zaufania do wlasnego myslenia i dociekania.

Z moralnego punktu widzenia istotng sprawa, ciagle powracajacg jako problem
w debacie spolecznej, jest kwestia odniesienia mediow do wartosci prawdy i wol-
nosci. P. Czarnecki eksponuje zjawisko, polegajace na zastgpowaniu realnego $wia-
ta rzeczywistoscig medialng. Odbiorca telewizyjny traktuje bohaterow jak herosow,
ktorych nasladuje w sposobie bycia, mowienia, myslenia i warto$ciowania. W ten

0 A. Lepa, Pedagogika mass mediéw, £.6dz 2003, 183—184.

11 Zob. J. Sosnowska, Telewizja miejscem rozwoju filmowych form dokumentalnych — dokument
telewizyjny, telenowela dokumentalna, Biuletyn Edukacji Medialnej nr 1, 2014. 123-135

12°W. Strzelecki, Kryzys kultury wedlug Schweitzera, w: Kultura — Media — Etyka, red. P. Pawlak,
W. Strzelecki, Poznan—Gniezno 2012, 124.
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sposob sam si¢ pozbawia wolnosci, pozwalajac mediom przejac kontrole nad swoim
umystem. Moze to prowadzi¢ do catkowitego uzaleznienia si¢ od mediow, dziataja-
cych destrukcyjnie. Media prezentuja pewne zachowania i poglady jako anachronicz-
ne, zacofane, niemodne, a to jest sprzeczne z prawem kazdego czlowieka do wiasnej
opinii. A zatem, pytanie o wolno$¢ medidow pozostaje kwestig ciagle aktualna, choc¢
wymagajaca solidnego poglebienia. Niewatpliwie na wolnos¢ mediow trzeba pa-
trze¢ od strony ich tworcow, ale nie mozna poming¢ spojrzenia na kwesti¢ wolno-
$ci od strony odbiorcow. Sprawa wydaje si¢ jeszcze bardziej trudna, gdy uswiada-
miamy sobie dos¢ stabe przygotowanie odbiorcow do odbioru mediow na naszym
gruncie. Wychowanie do odbioru mediow pozostaje czg¢sto na poziomie bardzo sta-
bym, co w tatwy sposob wystawia ich odbiorcéw na niebezpieczenstwo manipula-
cji. W perspektywie personalistycznej wszelka manipulacja cztowiekiem pozostaje
zawsze powaznym wykroczeniem moralnym'.

Zbigniew Sareto, podejmujac refleksje nad podstawowymi zasadami etycznymi,
odnoszgcymi si¢ do nadawcow mediow, zauwaza, ze kazda informacja o sprawach
zwyczajnych, w ktorych niewiele si¢ zmienia, pozostaje na uboczu przekazu medial-
nego. Ocenia to jako skrzywienie poprawnego biegu wydarzen na korzys¢ niepo-
prawnosci i zta. W magazynach informacyjnych petno jest wiadomosci o skandalach,
gwaltach i przemocy. Budzi to przekonanie o wzroscie potegi zta i o jego powszech-
nym panowaniu. Jednostronnosci w tresci przekazu rodza powazne zagrozenia dla od-
biorcow. Prowadza do kreowania rozdartego obrazu §wiata i spotecznosci oraz przy-
czyniajg si¢ do ksztattowania w psychice niepewnosci, niepokoju, leku. Cztowiek
jako byt moralny ze swej natury w sposob nawet podswiadomy poszukuje i potrze-
buje dobra. Epatowanie ztem godzi w sama nature ludzka i ja znieksztalca. Dzieje
si¢ to czgsto bezwiednie i bez §wiadomosci odbiorcy mediow. W jego swiadomo-
$ci moze si¢ jednak zrodzi¢ przekonanie o niemozliwosci pokonania zta i koniecz-
nosci poddania jego dziataniu'. Takie przekonanie bardzo tatwo moze prowadzi¢
do relatywizacji zta do proby stanowienia wtasnych norm moralnych. W ten spo-
sob media nie pomagaja w rozwoju poziomu moralnego spoleczenstwa, a wprost
temu moga zaprzeczac.

W konteks$cie zagadnienia miejsca wartosci moralnych w przekazach medial-
nych, warto takze pod;jac refleksje nad tzw. makdonaldyzacja, rozumiang jako proces,
ktory powoduje, ze w coraz wigkszej liczbie sektoréw zycia spolecznego zaczynaja
dominowa¢ zasady dziatania szybkich dan'". Dla zjawiska makdonaldyzacji dzien-
nikarstwa wazna jest wydajnos¢, kalkulowalnos$é¢, czy tez wymierno$¢, przewi-
dywalno$¢ i kontrola, czyli sterowanie. Makdonaldyzacja jest to pewien sposob
produkc;ji i dystrybucji dobr oraz relacji pomigdzy wytworcami i konsumentami wy-
twarzanych dobr. Produkty medialne wytworzone przez makdziennikarstwo nie sg
»zdrowe”. Media potrafig kreowaé rzeczywistos¢, smak odbiorcow i relacje mig-
dzy wiadomoscig a odbiorca, ktory czesto nie jest Swiadomy wartosci otrzymane-
go produktu. Odbiorcy biora za rzeczywistos¢ niewierne odbicie, iluzje za prawdg,

13 P. Czarnecki, Etyka mediow, Warszawa 2008, 62—63.
4 7. Sareto, Media w stuzbie osoby, Torun 2000, 99.
15 J. Btasiak, Makdonaldyzacja czy wychowanie?, Przeglad Pedagogiczny nr 2, 2008, 52.
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makdziennikarstwo za profesjonalne dziennikarstwo. Kazdy, zgodnie z dewizg mak-
donaldyzacji, otrzymuje to, czego oczekuje. Decyduje szybkos¢, a nie jakos¢ prze-
kazu. Media przewidywalne sg pod wzgledem nastawienia ideowego i politycznego.
Na podobienstwo baru szybkiej obstugi wiele czynnos$ci dziennikarskich zosta-
fo ujednoliconych. Kontrole nad procesem produkcji medialnej przyjeli menadzero-
wie reprezentujacy interesy wielkich korporacji. Wazne sa wyniki sprzedazy gazet,
czy tez wskazniki shuchalnosci i ogladalnosci'®. Makdonaldyzacja przyczynia si¢
znacznie do obnizenia jakoSci i wartosci medialnych przekazow i w tym sensie pod-
lega ocenie moralnej. Podnoszenie wartosci przekazu jest dziataniem pozadanym
1 dobrym. Taki jest przeciez cel dziatania kazdego $wiadomego i wolnego czlowie-
ka. Tym samym jednak obnizanie tego poziomu nie moze by¢ uznane za osigganie
wlasciwego celu, staje si¢ zatem dziataniem ztym, chocby to zto nie zostato nawet
zauwazone. | tutaj takze nie da si¢ uciec od oceny moralne;.

3. NA GRANICY MORALNOSCI - OBRAZ SMIERCI
JAKO PRZYKLAD MEDIALNEGO PRZEKAZU

Probujac dotrze¢ do etycznej warstwy przekazu medialnego, moze warto postu-
zy¢ si¢ przyktadem tematu trudnego z dziennikarskiego punktu widzenia. Do takich
z calg pewnoscig nalezy problem $mierci. Odejscie czlowieka zawsze zwigzane jest
z tadunkiem bolu, nostalgii oraz ze stawianiem najtrudniejszych zyciowych pytan.
Od reprezentacji medialnych tego rodzaju sytuacji mozna domagac si¢ z jednej stro-
ny duzej delikatnosci, a z drugiej strony odwagi konfrontacji z tym, co najtrudniej-
sze. Problem $mierci jest jednak jednym z tych, ktdérych w pracy dziennikarskiej
nie da si¢ unikna¢. Rozne sg ujecia faktu $mierci. Media mogg relacjonowaé $mier¢
wylacznie jak zjawisko biologiczne, ale takze mogg zaproponowac perspektywe od-
noszaca si¢ cho¢by do chrzescijanskiej nadziei zmartwychwstania, czy tez podjac
refleksje nad kulturg zycia i kulturg $mierci.

Dramatycznym doswiadczeniem naszych czasdéw jest wspotczesny terroryzm.
Zabijajacy siebie i innych nie sa, 1 trudno jest ich postrzegac jako takich, wystanni-
kami Boga. Terrorysta nie postrzega mito$ci drugiego, ze to ona jest zwycigstwem,
jest przekonany, ze nienawis¢ jest skuteczniejsza. Smieré moze jest rozliczeniem nie
na miar¢ Boga, ale terrorysty. Istnieje porownanie do terroryzmu dziatan, w ktérych
do osiagnie¢ naukowych poswieca si¢ ludzkie embriony czy dokonuje aborcji. Tu,
tak samo jak terrorysta, dziatajacy w imi¢ wolnosci jednych, zabija innych'”.

Takie r6zne podejscia do faktu $mierci znajduja bardzo rdézne sposoby przed-
stawiania ich na gruncie mediow. Magdalena Mateja stwierdzita, ze w celu wizu-
alizacji zatoby narodowej 2010 r. prasa przede wszystkim siegata do takich gatun-
kéw dziennikarskich jak portret, fotografia prasowa, fotoreportaz czy fotomontaz.

16 M. Palczewski, ,, Makdziennikarstwo” jako odmiana tabloidyzacji mediéw w Polsce, w: Idee
wartosci stowa w Zyciu publicznym i reklamie, red. L. Kuras, G. Majkowski, £.6dz 2016, 94—-101.

7K. Czuba, Milos¢ silniejsza niz Smieré, w: Media wobec smierci, red. A. Gralczyk, M. Laskow-
ska, t. 2, Warszawa 2012, 105-112.
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Wizualizacja realistyczna ustgpila miejsca wizualizacji symbolicznej, a poprzez styl
wizualizowania zatoby narodowej rézne rodzaje prasy dokonaty samoidentyfikacji.
Inaczej do sfery prywatnos$ci ofiar katastrofy odnoszono si¢ w tanich, kolorowych
tygodnikach dla kobiet, inaczej w czasopismach spoteczno-kulturalnych i spoteczno-
-politycznych. W okresie zatoby przedstawiano portrety usmiechnietego Lecha Ka-
czynskiego, cho¢ czesto przedtem prezydent nie mogt liczy¢ na podobny sposob
wizualizowania'®,

Kultura popularna przejawia tendencje do tego, aby wszystkie jej tresci i prze-
kazy byly atrakcyjnym widowiskiem. Wszystkie wydarzenia takze dramaty ludz-
kie, katastrofy, $mier¢ sg tak przedstawiane, aby byly na swoj sposob atrakcyjne
i pozadane'. Dlatego czesto pomimo tragizmu zawartego w fakcie $mierci, da sie
zauwazy¢ w relacjach dotyczacych takich wydarzen poszukiwanie sensacji, medial-
ny hatas, zamiast spokoju i powagi $mierci, a czasami wrgcz podejmowanie prob
»zbijania kapitatu medialnego”.

Sledzac tego rodzaju przekaz medialny, warto i tutaj postawi¢ pytania natury
moralnej. A wigc pytania o wartosci. Misyjne zadania medidw wymagaja powaz-
nego namystu nad cztowiekiem w obliczu $mierci. To wtasnie w takich okoliczno-
$ciach najbardziej uwydatnia si¢ wartos¢ ludzkiego zycia. Bezwarunkowy szacunek
dla ludzkiej godnosci jako wymaganie moralne wyznacza okreslone, cho¢ rézne
sposoby, relacjonowania i refleksji na temat Smierci cztowieka. Wydaje sie, ze umie-
jetno$¢ znalezienia wiasciwej formy przekazu w takiej sytuacji moze by¢ dobrym
sprawdzianem osiggni¢cia juz odpowiedniego poziomu kunsztu dziennikarskiego.
Jest jednak takze doskonatym miernikiem poziomu moralnego tworcy. A czy da si¢
by¢ dobrym dziennikarzem bez troski o wlasny rozwdj moralny? Czy dziennikar-
stwo niemoralne mozna jeszcze uwazac za dziennikarstwo?

4. ROZNICE W SPOJRZENIACH NA ETYKE DZIENNIKARSTWA

Mozna zaryzykowac twierdzenie, ze gdyby nie dziennikarze, to wiele spraw nie
ujrzatoby $wiatta dziennego. To dzigki dziennikarzom informacje o wielu aferach
dotarty do obywateli przy zatozeniu wolnosci stowa. Dziennikarz jako cztowiek
przyzwoity jest czesto dla innych nietatwy, ktopotliwy, moze stawac si¢ nawet wy-
rzutem sumienia. Media mogg uczy¢ ludzi, glownie politykow, ze skandal i tak pre-
dzej czy pdzniej wyjdzie na jaw, moga wigc i w ten sposob przyczyniaé si¢ do ksztat-
towania moralno$ci. Dziennikarze sg tez atakowani za nieetyczne postgpowanie,
to ich oceniajg miliony ludzi. Dobrze, Ze ciagle sg tacy dziennikarze, ktorzy nie boja
si¢ spogladaé prawdzie ,,prosto w oczy”, ze potrafig by¢ odwazni®. Nie ulega jed-

'8 M. Mateja, Tkonografia zatoby narodowej 2010 (na przyktadzie polskiej prasy), w: Media wo-
bec smierci, red. K. Kwasik, J. Jaroszynski, t. 1, Warszawa: Dom Wydawniczy Elipsa 2012, 23-25.

1 M. Kubiak, Koncertowe sacrum i profanum — teatralizacja przestrzeni scenicznej na przykla-
dzie zespotu Rammstein, Studia de Cultura 11 (2019), nr 3, 57-69.

2 M. Kotodziejezyk, Czy wspolczesne dziennikarstwo zastuguje na miano etycznego?, w: Me-
dia — wartosci — prawo, red. R. Sztychmiler, Olsztyn 2008, 90.
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nak watpliwosci, ze w zyciu dziennikarza jego kunszt zawodowy zawsze bedzie si¢
przecinat w jakim$ punkcie z kwestiami etycznymi. Jesli wskazuje si¢, ze tworcy
medidw staja si¢ na swdj sposob nauczycielami i $wiadkami moralno$ci w odniesie-
niu do wielu kwestii szczegotowych, to z catg pewnos$cig oznacza to dowdd zaufa-
nia i szacunek dla dziennikarzy.

Wydaje sie, ze mozna mowic¢ o coraz wickszym znaczeniu etyki mediow dzi-
siaj. Cywilizacja nastawiona na skuteczno$¢ dorazng i natychmiastowy efekt zdaje
si¢ rodzi¢ coraz wiecej zagrozen dla prawdy w zyciu spoleczenstw, a tym samym
podwaza coraz bardziej istnienie obiektywnych warto$ci wyznaczajacych ostatecz-
nie ksztaltty zycia indywidualnego i spotecznego. Dlatego towarzyszenie rozwojo-
wi dziennikarstwa przez etyke mediow jest wymogiem coraz bardziej istotnym i nie
do zastgpienia. Coraz doskonalsze i bardziej chwytliwe narz¢dzia medialne wyma-
gaja coraz bardziej subtelnych sposobow kontroli. Bez oparcia przekazu na prawdzi-
wych wartosciach dobre dziennikarstwo zdaje si¢ zupetnie niemozliwe.

Wydaje sie, ze dzisiaj obserwujemy przynajmniej dwa rozne spojrzenia na kwe-
stie etyki mediow i etyki w mediach. Rézni je zasadniczo odniesienie do prawdy,
a czasami nawet samo pojecie prawdy. Mozna prawde z duza starannoscia odwzoro-
wywac 1 sktada¢ o niej rzetelne relacje. Mozna niestety takze prawde kreowac i do-
wolnie jg interpretowac?!. Spotka¢ mozna obydwie tendencje w zyciu praktycznym.
Niestety nie dla wszystkich dziennikarzy prawda stanowi ostateczny punkt odnie-
sienia®. Wiele utylitarystycznych tendencji w dziennikarstwie zdaje si¢ dominowaé
w swiecie mediow. Chyba i z tego powodu daje si¢ styszec tak rézne, czasami skraj-
nie przeciwstawne opinie w odniesieniu do mediow. W sensie moralnym istnieje
w cztowieku pragnienie prawdy i zupetnie spontanicznie jej oczekuje. Wychowanie
moralne zmierza mi¢dzy innymi w kierunku wytworzenia i wzmocnienia wlasnie
takich ludzkich oczekiwan. OdejScie czy wprost ztamanie celowe tej fundamental-
nej zasady moralnej mediow moze przyczyniaé¢ si¢ do niszczenia owocoOw wycho-
wania etycznego, przede wszystkim w odniesieniu do dzieci i mtodziezy, a wiec
ludzi, ktorzy nie maja jeszcze dostatecznie utrwalonych w sobie norm moralnych?.
Bez przestrzegania zasad etycznych media mogg sta¢ si¢ zagrozeniem prawidto-
wo funkcjonujacego spoleczenstwa. Dlatego konieczne jest prowadzenie profesjo-
nalnych badan na temat mediow i ich rozwoju.

5. ZAKONCZENIE

Pytania o miejsce etyki i jej zasad w $wiecie sSrodkow spotecznego przekazu nie
traci niczego ze swojej aktualnosci. Wydajg si¢ nawet coraz bardziej aktualne. Oka-

21'S. Judycki, O klasycznym pojeciu prawdy, Roczniki Filozoficzne 49 (2001), z.1, 25-62.

2 M. Chylinski, Prawda jako zasada dyskursu dziennikarskiego, Zarzadzanie w kulturze 15
(2014), nr 2, 151-167; R. Lesniczak, Rola mass mediow w ksztattowaniu opinii publicznej o Kosciele
— renuncjacja Benedykta XVI, L.odzkie Studia Teologiczne 22 (2013), 133.

2 P. Drzewiecki, Wychowanie do korzystania z mediow jako zadanie spoleczne i duszpasterskie,
Lodzkie Studia Teologiczne 19 (2010), 41-49; M. Laskowska, Nowe media w stuzbie cztowieka. Zarys
problematyki w kontekscie etyki i aksjologii mediow, Teologia Praktyczna nr 13, 2012, 123-137.
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zuje sig, ze to nie dotyczy jakich$ subtelnosci etycznych, ale coraz bardziej fun-
damentalnych zasad etycznych w mediach. Artykut stat si¢ jeszcze jedng proba
wskazania, z jednej strony, na dzisiejsza rzeczywistos¢ mediow, a z drugiej, na co-
raz wigksze wymagania etyczne, jakim musza one sprosta¢. Wolno$¢ 1 prawda zdaja
si¢ najbardziej fundamentalnymi wartosciami, bez ktérych wypetnienie spotecznej
misji mediow jest zupetnie niemozliwe.

Trzeba podkresli¢, ze ciggle zbyt malo jest protestow przeciwko dehuma-
nizujacemu wpltywowi mediow na kulture, nastawionag przez reklame, zasadni-
czo na wygode i konsumpcje¢?*. Prawdziwa humanizacja zycia ludzkiego jest zupet-
nie niemozliwa bez wolnosci, a ta nie istnieje bez prawdy. Wolno$¢ i prawda za$ sa
zasadniczymi fundamentami moralnosci.
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DO MEDIA HAVE TO BE ETHICAL?
PLACE OF MORAL VALUES IN MEDIA COVERAGE

Summary

The article is a theoretical reflection on the issue of the place of moral values in media coverage.
The text is a review and an attempt to systematically review knowledge based on Polish theological,
moral, media and philosophical literature, without referring to the author’s empirical research. The
article presents among others the following issues related to the question contained in the title “Do me-
dia have to be ethical?”’: journalistic objectivity, truth and values in the media, propaganda and manipu-
lative interactions.

Key words: media, ethics, moral values, journalism
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